Europese Consumer Staples tonen veerkracht

European Staples and European Market TSR (in EUR)
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Beleggers, die de afgelopen jaren in de sector Europese Consumer Staples geinvesteerd hebben,
hebben daar geen spijt van. Dat leert een snelle blik op bovenstaande grafiek. Ook 2015 was weer
een mooi jaar, waarin de sector de bredere markt met straatlengten versloeg. De hamvraag is

derhalve of al dat moois ook in 2016 terug te zien zal zijn?

De outperformance van Consumer Staples ten opzichte van de brede markt is grotendeels terug te
voeren op een beperkt aantal factoren. De eerste is uiteraard is de forse daling van de prijs van de
diverse commodities. De Commodities Super Cycle lijkt definitief achter ons te liggen. De tweede
factor was het wereldwijde rumoer dat ontstond in het midden van 2015 na de depreciatie van de
Chinese Renminbi en de effecten daarvan op de Opkomende Markten. Een laatste factor was de
slechte gang van zaken binnen de sector Energie. Dat alles maakte de sector Consumer Staples
steeds aantrekkelijker. De winsten in deze sector ontwikkelden zich verhoudingsgewijs goed. Zo
slaagde de sector er goed in om de gevolgen van de waardedaling van lokale valuta’s ten opzichte
van de euro te ondervangen door prijsverhogingen. Dat gebeurde ook al in 2013 en 2014. Het
betekent weer wel, dat de volumes in de Opkomende Markten steeds meer onder druk komen.
Aanhoudende kostenbesparingen droegen ook nog een steentje bij aan de margeverbetering in
2015.

Aan het begin van 2016 moeten we vaststellen, dat de waardering voor de sector fors is opgelopen.
Die hoge waardering is voor een belangrijk deel te danken aan de grote aantrekkingskracht van de
sector in vergelijking met andere beleggingsklassen, zoals bijvoorbeeld obligaties. Het

dividendrendement is verre te verkiezen boven dat op staatsobligaties.

De grote vraag is, of dat Europese herstel in 2016 wel echt handen en voeten krijgt. Dat herstel wordt

al enkele jaren aangekondigd, maar de hoop erop is steeds snel vervlogen. Voorlopig lijken reéle



zorgen over China en over de Opkomend Markten in het algemeen eens een herstel in Europa in de
weg te staan. Twijfel over het herstel zal de aantrekkingskracht van de sector gaande houden

ondanks de hoge waarderingen.

Los van een al dan niet nakend Europees herstel spelen er nog andere factoren die van invloed zijn
op de sector in het lopende jaar. Zo denken analisten, dat de groei van de sector in 2016 omhoog
gaat naar 4,5%. Voorwaarde is wel, dat het segment Sterke Dranken eindelijk zijn belofte invult. Dit
segment doet het al enkele jaren slecht door het afbouwen van voorraden in de verschillende
regio’s, maar ook door het anti-corruptiebeleid in China. Analisten denken, dat aan het afbouwen
van voorraden in 2016 een einde komt. Er is geen aanleiding om te veronderstellen, dat de vraag in

de verschillende regio’s fundamenteel gaat veranderen ten opzichte van 2015.

European Staples organic sales expectations
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Uiteraard spelen wisselkoersen ook een rol. Europese Consumer Staples zijn zeer nadrukkelijk
aanwezig in de Opkomende Markten en zijn dus gevoelig voor de verzwakking van de lokale valuta's

ten opzichte van de euro.

ER Capital heeft een neutrale weging in de sector Consumer Staples. Onze favorieten worden

hieronder beschreven.

1. Danone

Lees onze volledige analyse: Danone.pdf

2. Heineken

Lees onze volledige analyse: Heineken.pdf

3.LVMH


https://er-capital.email-provider.nl/link/ecwwyaviwe/9h661ifbag/loifhpgsoe/fua3v8v_w1/lrqxrmz94j?list_id=fua3v8v_w1&_Mlp=WGgxaiQxPgSGXcdEJKBttrGRIhq0wpLXzy55PUwW1osXYwLGgR%2BYDH1Rd1v17ZsLVdXbdgoej%2F8UxDNxw4XMWA%3D%3D&_Mid=c.%5BLaposta%5D+Nieuwsbrief+%23143+ER+Capital+NV+&_Mlp=__mtrack
https://er-capital.email-provider.nl/link/ecwwyaviwe/9h661ifbag/kdffumv1rm/fua3v8v_w1/lrqxrmz94j?list_id=fua3v8v_w1&_Mlp=WGgxaiQxPgSGXcdEJKBttrGRIhq0wpLXzy55PUwW1osXYwLGgR%2BYDH1Rd1v17ZsLVdXbdgoej%2F8UxDNxw4XMWA%3D%3D&_Mid=c.%5BLaposta%5D+Nieuwsbrief+%23143+ER+Capital+NV+&_Mlp=__mtrack

Lees onze volledige analyse: LVMH.pdf

4. Unilever

Lees onze volledige analyse: Unilever.pdf
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