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FNG groeit verder en versterkt kapitaal met EUR 8,5 mln
Antwerpen, 8 november 2013 – FNG Group NV (FNG, Euronext Brussel Vrije Markt), het Belgische modehuis met verschillende modeconcepten (Fred & Ginger, Van Hassels, CKS, Baker Bridge, Claudia Sträter en Expresso) voert een kapitaaloperatie door van EUR 8,5mio om de verdere groeiplannen te financieren. FNG dat recent het Nederlands damesmerk Expresso opnam in de groep, wil als Beneluxspeler verder doorgroeien in de EU en daarbuiten. FNG telt vandaag meer dan 820 medewerkers, heeft een 125-tal eigen winkels, een 30-tal shop-in-shop corners en meer dan 1500 multibrandstores die de FNG collecties verdelen. De geconsolideerde omzet (YTD) van FNG Group bedraagt vandaag meer dan EUR 130 mio op jaarbasis.


Kapitaalsoperatie via nieuwe aandelenuitgifte
 
Door uitgifte van nieuwe aandelen aan 20 EUR per aandeel versterkt FNG haar kapitaal met ca EUR 8,5mio. De nieuwe investeerders werden aangebracht door Bank Degroof via een private plaatsing. Ook de oprichters en  de referentieaandeelhouders Emiel Lathouwers en 2Deal Ventures (Ex Claudia Sträter) stapten mee in deze kapitaalronde. De market cap van FNG Group bedraagt na deze operatie net geen EUR 100mio.
 
Uitgifte kadert in de FNG groeistrategie
 
FNG versterkt haar kapitaal om in de toekomst te kunnen inspelen op nieuwe opportuniteiten. FNG focust vandaag op de Benelux markt, maar ziet opportuniteiten om in de toekomst ook in Frankrijk, Duitsland en zelfs nieuwe markten als Rusland en China haar multibrand strategie verder uit te bouwen. Ook gerenommeerde buitenlandse merken hebben aan FNG de vraag gesteld om hun collecties in de Benelux te verdelen.

   

“Emotional product, rationally managed” maakt het verschil
 
FNG werd eind 2003 opgericht door 3 jonge burgerlijk ingenieurs, Dieter Penninckx, Anja Maes
en Manu Bracke, die vandaag bewijzen dat een klare visie in een op het eerste gezicht voor hen atypische markt, mooie opportuniteiten biedt. De unieke aanpak waar respect voor het creatieve en focus op het resultaat hand in hand gaan, maakt in een moeilijke markt het verschil. Investeerders stappen dan ook vaak in net om die specifieke aanpak en visie van de oprichters.
 
De sleutel van het succes is een doelbewuste keuze van FNG voor mode van eigen bodem in sterke concepten, bedoeld voor de consument die zich in elk prijssegment meer en meer kenmerkt als “meerwaarde-zoeker”. De groeicijfers bewijzen dat deze doelgroep ook in moeilijkere tijden aandacht blijft geven aan mode en kwaliteit.
 
FNG investeert in mensen, winkels en een nieuw hoofdkantoor om te blijven groeien 
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Ook de volgende jaren ambieert FNG te blijven groeien. Om deze ambities waar te maken wordt steevast ingezet op mensen en middelen.
Zo opent FNG jaarlijks een 20-tal nieuwe winkels  (recent werd door 5 nieuwe winkelopeningen Claudia Sträter opnieuw op de Belgische kaart gezet) en werd vorige week gestart met de bouw van het nieuwe hoofdkantoor te Mechelen.





	

	[image: image3.jpg][ Fred & Ginger VAN HASSELS BAKER BRIDGE. claudia striter €=== === ===







